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ABSOLVENTSKE ZKOUSKY 2023/2024
ODBORNY BLOK

1. Historicky vyvoj komunikacnich epoch - prvni podoby Zurnalistiky od obdobi
antiky pres stredovék az do doby objevu knihtisku, historické, kulturni a technické
predpoklady vzniku Zurnalistiky, vznik poSty; praktickd uloha: charakteristika
dokumentu dle zadanych ukolt

2. Vyvoj periodického tisku od 17. stoleti po prelom 19. a 20. stoleti vyznamné
osobnosti Zurnalistiky 19. stol., masovy tisk vs. bulvarni tisk, Zluta Zurnalistika
atzv. Sestakovy tisk, politicky tisk. Nothcliffovska revoluce, vynalez fotografie,
vznik kinematografie; prakticka tloha: charakteristika dokumentu dle zadanych
ukolii (datové zarazeni dokumentu, urceni ndzvu a uvedeni dalsich informaci)

3. Zpravodajské agentury - vznik a vyvoj od 2. poloviny 19. stoleti do soucasnosti;
prakticka uloha: prace agenturni zpravou (nalezeni zpravy vytvorené agenturou
a jeji charakteristika)

4. Tiskve 20. stoleti - obdobi prvni republiky, protektoratu a obdobi po roku 1948 do
1989, vznik rozhlasu a televize, média a jejich funkce v zlomovych historickych
chvilich v Ceskych déjinach 20. stol. (1945, 1968, 1989); prakticka uloha:
charakteristika predloZenych novin (¢asové zarazeni, urceni vlastnika deniku,
urcenti cilové skupiny deniku)

5. Média vdobé 90. let - média po roce 1989, dudlni systém, média do roku 2000,
jejich funkce, déleni, promény Zurnalistické prace, vyznamné deniky tohoto obdobi,
role rozhlasu, televize a ¢eské tiskové kancelare v tomto obdobi, bulvar; prakticka
uloha: charakteristika zadaného dokumentu

6. Zurnalistika v ¢asech novych médii - obdobi kvartérnich médii, definice, principy
novych médii, promény zurnalistiky a Zurnalistické prace (online Zurnalistika -
multitasking), remediace, konvergence médii; prakticka uloha: porovnani prace
tiskového novinare s praci online novinare na zakladé zadanych ¢lanka
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Fotozurnalistika - vizualni a verbalni sdéleni; prakticka uloha: vybér vhodné
fotografie z predloZeného materialu; kompozice bez chyb, iprava - z predloZenych
fotografii vyberte takovou, ktera obsahuje nejméné kompozicnich chyb, uvedte
chyby na vami vyloucenych fotografiich

Nova média a etika - vnitfni a vnéjSi regulace médii, subjektivita, objektivita
a vyvazenost, medidlni pravo a nova média, bulvarni sdéleni, vyuziti socialnich siti
v praci novinare (Facebook, Twitter atd.); prakticka tloha: vybér a charakteristika
jednozna¢nych dikazii o subjektivnim hodnoceni autora z predlozenych
zpravodajskych textii

Dromologie a bulvarizace médii - rychlost sdéleni. Bulvarni sdéleni. Bulvarizace
seri6zniho tisku; prakticka uloha: charakteristika prvkl bulvarizace v zadaném
¢lanku

Psychologicka zkoumani médii - vliv, dopad a uc¢inek médii, média a prosocialni
a antisocialni chovani, patologické zavislosti na médiich, poruchy prijmu potravy,
netolismus a jina rizika zprostiedkovana médii. Persvaze, framing, priming, agenda
setting. Priklady psychologickych experimenti v medidlnim prostredi; prakticka
uloha: popis ramct, které redaktor vyuzil v zadaném prispévku

Psychologické experimenty v oblasti médii - Bobo doll, teorie spirdly mlceni,
knowledge gap, spacsky efekt, konformita, posluSnost kautorité, kognitivni
disonance (Leon Festinger), aj. Publikum a jeho vyvoj, parasocialni vztahy,
interakce a ztraty; prakticka uloha: uvedeni a charakteristika vyznamného
psychologického medialniho vlivu na ¢tenare v zadaném materialu

Kompozice tiSténé informace - rozméry, sazba, sloupce, barva v periodickém tisku,
polygrafie, typograficka pravidla, rubriky, aktudlni trendy v designu, infografika,
servisni boxy, inzerce, grafika, layout; praktickd uloha: sloupcova sazba
pripraveného textu: z predloZenych textli a obrazkii vysazejte dokument se
sloupcovou sazbou

Tiskovy novinar - dovednosti, struktura medialni organizace, redakce a jeji
fungovani, tvorba ¢lankd, redigce materialti, zdroje informaci novinare; prakticka
uloha: uprava zadaného textu (urceni Zanru a nalezeni gramatickych a stylistickych
chyb)

Piiprava podkladii pro publikaci - titulky, perexy, mezititulky, obrazovy
doprovodny material. Proces vzniku periodického tisku; prakticka uloha: prace se
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zadanym textem (vyhledani zasadnich chyb pfi tvorbé titulkli, mezititulkd, perexu
a navrhnuti spravné varianty)

15. Analyza medialnich sdéleni - fakta a fikce, funkce medialniho sdéleni, metody
vyzkumu médii - obsahova analyza, analyza diskurzu, frekvencni sémiotika,
analyza socialnich siti aj.; prakticka uloha: urceni a charakteristika konkrétni
metody vyzkumu médii v ptiloZené studii

16. Vyznam medialniho sdéleni - konkretizace a interpretace, pseudosvét, predsudky
a stereotypy v medidlnim prostiedi, profesni rutiny. Legislativni a ekonomické
vlivy na utvareni mediadlnich sdéleni; prakticka uloha: charakteristika prace
novinare se stereotypy dle zadaného textu

17. Zpravodajské a publicistické Zanry v tiSténych i online médiich - charakteristika
zanry; prakticka uloha: strihova skladba; poskladani reportaze ci klipu (poskladat
audiovizudlni material podle priloZeného scénare)

18. Zakladni charakteristika marketingu - rozdéleni a charakteristika marketingového
prostiredi s charakteristikou jednotlivych vlivii a analyz, charakteristika chovani
spotiebitele

19. Produkt a cena jako soucast marketingového mixu - zakladni charakteristika
marketingového mixu, charakteristika produktu, rozdéleni produktu, Zivotni
cyklus produktu, charakteristika ceny, tfi vybrané metody tvorby ceny a jejich
charakteristika

20. Marketingova komunikace a distribuce jako soucast marketingového mixu -
zakladni charakteristika marketingového mixu, charakteristika distribuce, zakladni
funkce distribuce, typy distribuce, charakteristika primé a neptfimé distribuce,
charakteristika marketingové komunikace, nastroje marketingové komunikace
a jejich charakteristika

21. Efektivni tiSténa reklama - pravidla tvorby bannerové reklamy; prakticka tloha:
zakladni retus$ obliCeje (vhodnou technikou provést v grafickém editoru zakladni
retus obliceje, vyhlazeni pleti a béleni zubi1)

22.Televizni reportaZ - pojmy (synchron/asynchron, standup, grafika..) druhy
a velikosti zabért, zvuk, typy vstup, role televizniho zpravodajstvi a jejich ¢innosti
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23. Digitalni fotografie - vznik, faktory ovliviiujici fotografii (clona, Cas, iso), kompozice,
zpusoby sviceni, fotograficka technika

24. Rozhlasova reportaz - druhy a specifika, porizeni zvuku a jeho tprava (normalizace,
ekvalizace, Sum), Stream a podcast

25.Zaklady audiovizualniho vystupu - druhy grafiky a jejich pouZiti, vhodné formaty,
snimkova frekvence, barevné profily, tisk a tiskové znacky, ztratova a bezztratova
komprese

Ing. Zdenika Docekalova v. r.

reditelka



